
09:15-09:35     

09:35-10:00     JAKÝ UŽITEK MÁ BANKA Z PROPOCENÉHO TRIČKA?

10:00-10:20     TECHNOLOGIE MĚNÍ SVĚT SPONZORINGU

10:45-11:15     PRAVÁ LÁSKA. BORUSSIA DORTMUND V DIGITÁLNÍM SVĚTĚ

11:15-12:15     SPORTEM KU SLÁVĚ MĚST A REGIONŮ - panelová diskuze

13:05-13:30     FANOUŠCI INVESTUJÍ

13:30-13:50     SPORTOVNÍ MARKETING V REGIONU

13:50-14:30     JAK MĚŘIT EFEKTIVITU SPONZORSTVÍ

14:30-15:30     CO CHTĚJÍ SPONZOŘI?

16:00-17:00     TELEVIZE VE SPORTU, SPORT V TELEVIZI

FLORBALOVÝ ZÁZRAK

                           

                           Jaké jsou priority, očekávání a pilíře strategie sponzoringu, sportovního marketingu?
                           Lenka Bogrová - ředitelka sponzoringu, Česká spořitelna (CZ) 

                           Ty nejlepší příklady ze světa sportovního sponzoringu, trendy a taktiky.
                           Jeremy Edwards - Director of Content, Activative (UK)

10:20-10:45     PŘESTÁVKA

                           "Echte Liebe" - Borussia Dortmund má zvláštní a intenzivní vztah ke svým fanouškům. 
                           Je možné přesunout tento jedinečný vztah do virtuálního světa?
                           David Görges - Head of New Media, Borussia Dortmund (Německo)

                           Role sportovních událostí a infrastruktury pro obyvatele měst a turistický ruch. 
                           Tibor Batthyány - primátor Liberce (CZ); Aleš Pangác - ředitel odboru regionální 
                           partnerství a vztahy B2B, CzechTourism (CZ)

12:15-13:05     PŘESTÁVKA

                           Co je crowd-investing, jak důležitý je tým a jak zpracovat projekt? 
                           Philipp Fichtinger - Management Accountant and Project Manager SK Rapid Vídeň. 

                           Dokáží dát regiony sponzorům zajímavou nabídku. Co to přináší místním firmám?
                           Pavel Stara - předseda představenstva BK JIP Pardubice (CZ)

                           Účinnost, dopad  a vyhodnocení sponzorských aktivit.
                           Joel Seymour Hyde - VP Strategy EMEI, Octagon (UK)

                           Je málo sponzorů nebo chybí zajímavé nabídky pro sponzory? 
                           Eva Samková - Olympijská vítězka, Snowboardcross (CZ); Tomáš Kolář - ředitel odboru 
                           marketing brandu Erste a sponzoring České spořitelny(CZ); Colin Lamberton - Executive 
                           Creative Director, Fallon Prague (CZ); Jan Stanko - ředitel marketingové komunikace, 
                           T-Mobile Czech Republic, a.s. (CZ)

15:30-16:00     PŘESTÁVKA

                           Televize bojují o diváka, sporty o vysílací čas. Moderní technologie a fenomén „second
                           screen“ - sledování televize s počítačem na klíně.
                           Dušan Mendel - vedoucí sportovního programu, TV NOVA (CR); Petr Horák - vedoucí 
                           nových projektů, TV NOVA (CR); David Duroň - ředitel marketingu, O2 TV (CR); Pavel 
                           Kohout - výkonný ředitel nových medií, ČT Sport (CR)

                           Jak florbal pracuje se svou značkou? Jak se mu daří oslovit komerční partnery?
Filip Šuman - prezident České florbalové unie (CZ)
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